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Oko-Wohnbau ist gefragt

Konsumentenstudie. Ein Grofiteil der Osterreicher wiire bereit, fiirs Wohnen in nachhaltigen Gebéuden tiefer in die Tasche
zu greifen. Aber noch klaffen Angebot und Nachfrage weit auseinander, so die aktuelle Immo-Nachhaltigkeits-Studie 2012.

reichischen Konsumenten

glauben, dass nachhaltige
Gebdude in Zukunft mehr nach-
gefragt werden: Das ist eines der
zentralen Ergebnisse der Immo-
Nachhaltigkeits-Studie 2012. In
Zusammenarbeit mit der Oster-
reichischen  Gesellschaft  fiir
Nachhaltige ~ Immobilienwirt-
schaft (OGNI), Rhomberg Bau,
dem Aluminium-Fenster-Insti-
tut (AFI) und Pro Projekt Bauma-
nagement & Planung hat wiko,
ein Beratungsunternehmen fiir
Offentlichkeitsarbeit und Wirt-
schaftskommunikation, eine
Studie unter dem Titel ,Nach-
haltige Tmmobilien — was sagt
der Konsument" initiiert. Die Ba-

G anze 83 Prozent der Oster-
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Immobilienbranche
und Politik sind
aufgefordert, auf die
Wiinsche der
Konsumenten
besser einzugehen
und diese méglichst
rasch umzusetzen.

Helene Fink,
Leiterin der wiko
Geschaftsstelle in Wien
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sis der Studie ist eine von Karma-
sin Motivforschung unter 950
Konsumenten durchgefiihrte te-
lefonische Umirage, reprdsenta-
tiv fiir Osterreicher ab 18 Jahre.
Ergéinzt wurde diese durch eine
Online-Befragung bei 482 Woh-
nungssuchenden von immobili-
en.net. Die Novitdt: Bisherige
Studien zum Thema ,Nachhalti-
ge Immobilien" hatten Investo-
ren, Bauherren oder gewerbliche
Mieter als Zielgruppen. Jetzt
wurde erstmals untersucht, wel-
chen Stellenwert Nachhaltigkeit
fir Konsumenten und Woh-
nungsstichende einnimmit.

Mehr Geld fiir Blue Buildings ,Ein
iiberraschendes Ergebnis ist die

Tatsache, dass ein Grofteil der
Konsumenten bereit wére, fiir ein
Blue Building mehr zu bezahlen®,
erklart Philipp Kaufmann, Griin-
dungsprisident der OGNL ,Dies
jedoch nur dann, wenn nicht nur
okologische, sondern auch &ko-
nomische und soziale Qualititen
wie Kostenfaktoren, Gesundheit
und  Lebensqualitdt  gegeben
sind.” Bei Blue Buildings wird der
gesamte Lebenszyklus von der
Planung tiber die Bau- und Nut-
zungsphase bis zum Abbruch do-
kumentiert.

Die Studie zeigt daritber hin-
aus, dass das derzeitige Angebot
an nachhaltigen Immobilien den
Wiinschen der Konsumenten
nicht entspricht.

Verbesserungsbedarf Im Vergleich
zu Bio-Produkten im Super-
markt oder Okostrom-Angebo-
ten sieht nur ein Drittel der Be-
fragten das Thema Nachhaltig-
keit im Immobilienbereich gut
verwirklicht. Alexander Ertler,
Geschiftsfiihrer von immobili-
ennet dazu: ,Interessant ist,
dass die derzeit Wohnungssu-
chenden - also jene Gruppe, die
den besten Uberblick tiber das
Angebot hat - der Immobilien-
branche in punkto Nachhaltig-
keit ein besonders schlechtes
Zeugnis ausstellen. Die Leute su-
chen nachhaltigen Wohnraum,
das Angebot entspricht aber
nicht ihren Anforderungen. Die
Branche wire gut beraten, mehr
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Gruppe, v. L n.r.: A. Eriler (immobilien.net), Motivforscherin S. Karmasin; H. Fink (wiko),
P. Kaufmann (OGNI). Oben: Spar Klimaschutzmarkt als nachhaltiges Vorzeigeprojekt in Wien
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Wir kénnen das
Ergebnis bestitigen.
Der Umstieg auf
erneuerbare
Energien ist zwar
gewliinscht, das
Wissen iiber Forde-
rungen aber gering.

Alexander Specht,
Pro Projekt
Baumanagement & Planung
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auf die Wiinsche der Immobili-
ensuchenden einzugehen.” Ne-
ben der finanziellen Gesamtbe-
lastung durch Miete und Be-
triebskosten nennen die Woh-
nungssuchenden in erster Linie
gesundheitliche Aspekte, die ih-
nen bei der neuen Immobilie
wichtig sind.

Wenig Wissen 53 Prozent der Kon-
sumenten geben an, keine For-
derungen fiir die Sanierung ei-
nes Eigenheimes zu kennen, die
Wiener Konsumenten schneiden
mit 71 Prozent besonders
schlecht ab. Dariiber hinaus ge-
hen nur 16 Prozent der Konsu-
menten und 21 Prozent der
Wohnungssuchenden davon
aus, dass ein Energieausweis fiir
ihre Immobilien vorliegt. Ale-
xander Specht vom Baumanage-
ment-Unternehmen Pro Projekt:
»Bei der Betreuung unserer Pro-
jekte sind wir vielfach ttr die
Energiekonzepte und die Zertifi-
zierungen zustidndig, Das Ergeb-
nis der Studie bestétigt unsere
Erfahrungen aus der Praxis: Der
Umstieg auf erneuerbare Energi-
en ist zwar gewiinscht, das Wis-
sen iiber mogliche Férderungen
aber gleichzeitig gering.”

Die Nachhaltigkeit bei Geb&u-
den ergibt sich durch den Ein-
satz der Baustoffe. Im Rahmen
der Immo-Nachhaltigkeits-Stu-
die 2012 wurde daher dariiber
hinaus abgefragt, welche Eigen-
schaften den Konsumenten zum
Beispiel bei Fenstern wichtig
sind. ,Genau in jenen Bereichen,
in denen Aluminiumfenster her-
vorragend performen, sind ihre
Nachhaltigkeitswiinsche in Be-
zug auf Fensterrahmen-Werk-
stoffe beheimatet: Langlebigkeit
und dauerhafte Wirme- und
Schalldimmung”, so Harald
Greger vom Aluminium-Fenster-
Institut. In punkto Energiege-
winnung bevorzugen drei Viertel
der Konsumenten die Nutzung
von natlirlichen Ressourcen -
von der Sonne iiber Wasser bis
zur Erdwirme.



